Un label pour les entreprises centenaires

Ancien directeur mar-
keting et stratégie de
DMC et de Marie Brizard,
Bruno Bizalion cré= en
2005, le cabinet BM&S
specialiste de analyse
des marchés de niche et/
ou atypiques. La caracte-
ristique de ces marchés
est de concentrerun
faible nombre d'acteurs
trés spécialisés etla
necessite de se diffe-
rencier. || constate, a ce
propos, que ['ancienneté
d'une enfrepnse esta la
fois un facteur mportant
de différenciation (elles
sont peu nombreuses)

mais aussi de valorisation
(une entreprise qui a une
histoire offre un capital
de sécunté). De plus, ces
entreprises sont souvent
sur des niches.

Pour approfondir leur
connaissance, Bruno
Bizalion constitue dewux
bases de données exclu-
SIVES |

- l'annuaire historigue
des marques faisant
référence a une date.
Ainsi, en Franceillya

3 000 marques dis-
tnbuées qui ublisent la
référence « depuis ... » et
600 marques efrangeres
déposée avec since, dal,
desde...

- Le répertoire des
Entreprises familiales
centenaires. Onen
compte prés de 1 200 en
France gui suscitent des
comvoitises particulieres.
Au fotal elles geénérent
emviron 70 milliards deuw-

ros de chiffre d'affaires
pour 680 000 emplos.
Ces entrepnises cente-
naires sont intéressantes
a analyser car elles sont
dans leur quatneme
genérabon dexistante.
Aprés les trois premiéres
generabons du créa-
teur, du développeur et
du gestonnaire, elles
montrent une grande
capacite d'adaptation
avec la volonte de durer
et de transmetire leur
patrimoine. En moyenne
sur les cing demieres
années, une dzaine de
ces entreprises se vend
tous les ans. Au total 75
ont disparu et 150 nou-
velles centenaires ont &€
identifiees.

Four distinguer ces
entreprises, qui disposent
d'avantages parbculiers,
Bruno Bizalion a crés,

en 2007 le label EFC «
Entreprises Familiales
Cenienaires = qui compte

déja une vingtaine d'adhé-
rents’. Ce label est délivré
sur la base de cntéres
ngoureux qui certifie une
fransmission familiale de
plus d'un siacle.
Mais la prochaine Stape,
actuellement en cours,
est de babr un référentiel
qui pemmetira de valonser
lancienneté d'une marque
ou dune entrepnse. Il
estvral quintutivernent
la présence d'une date
influe sur la percepbon
de la marque et donc
probablement sur sa
valeur. Que vaudrart
effectivement la marque
= Paul - Maison de tradli-
fion depuwis 1889 » =ilon
enlevait cette dermére 7
PhC

* Les fraiz de dossher sonf de
150 euros HT af la colisation
amnueiie vane selon le chiffre
o'sffaires entre 120 &f 1 000
auwrosian HT.




